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ESTAMOS 
PERDIENDO
EL VÍNCULO
CON NUESTROS
VECINOS
Cada vez vivimos más en 
comunidad, sin comunidad
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LA 
DESCONEXIÓN
Los españoles tienen una relación distante con sus 
vecinos y es que, pese a estar viviendo puerta con 
puerta, estamos alejándonos de los que otras 
generaciones entendían como su segunda familia. Los 
nuevos estilos de vida amenazan nuestro carácter de 
sociabilidad con nuestros compañeros más cercanos, 
los vecinos. El presente estudio ¿Cómo nos llevamos 
con nuestros vecinos? elaborado por Marcilla, GFK y 
Havas Media Group (2025), explora una realidad 
presente en la mayoría de comunidades de vecinos del 
territorio. 
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Conocer y comprender el contexto actual 
de las relaciones vecinales en España para 
concienciar sobre la creciente desconexión 
entre vecinos y promover un cambio 
positivo que facilite la reconexión a través 
del café, como medio para fortalecer las 
conexiones humanas y recuperar el sentido 
de cercanía con quienes tenemos más 
cerca, pero a menudo, sentimos más lejos:
nuestros vecinos.

NUESTRO
PROPÓSITO
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FICHA TÉCNICA
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UNA 
DESCONEXIÓN 
QUE TAMBIÉN 
AFECTA A LOS 
MÁS PEQUEÑOS 
DE LAS 
COMUNIDADES 
DE VECINOS
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NUESTRA RESPUESTA

Desde la plataforma ‘Cafés Pendientes’ de 
Marcilla, que anima a juntarse más y pasar 
tiempo de calidad con la gente que importa, 
la marca se compromete a romper con esta 
dinámica animando a la gente a conocer a 
sus vecinos alrededor de un café.
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Una oportunidad para reconectar con tus vecinos con una taza de café 

Marcilla impulsa una iniciativa para reducir la desconexión vecinal: celebrar un #veciencuentro alrededor de un café.
Con una acción tan sencilla como invitar a un vecino a tomarse un café para romper el hielo, charlar y reconectar con él, 
la marca pretende incentivar y generar contextos que favorezcan la relación entre los vecinos. Con este estudio, buscan 

promover la reflexión de las personas, fomentando y generando encuentros reales entre vecinos. 






